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,,Die WMist die heilige Kuh der Manner"

SPORTIOURNALISMUS Man muss die weibliche FuRballberichterstattung zu einer eigenen Marke entwickeln, sagt
Carmen Thomas, die erste Sportmoderatorin in Deutschland. An Frauen wiirden hohere Erwartungen gestellt

VON JULIA LEY UND
CHRISTOPH FARKAS

taz: Frau Thomas, in der Be-
richterstattung iiber die Welt-
meisterschaft sieht man kaum
Frauen. Interessieren sich Frau-
en einfach nicht fiir Fuiball?
Carmen Thomas: Selbstver-
standlich gibt es mittlerweile ei-
ne ganze Reihe fachlich versier-
ter Sportjournalistinnen, die oft
mehrere Sprachen sprechen
oder selbst im Profisport waren.
Allerdings schaffen sie es meist
nicht in die erste Reihe. Die WM
ist eben die heilige Kuh der Man-
ner.

Die wenigen, die es nach oben
schaffen, sehen auffallend gut

aus. Ist das Voraussetzung, um

eingestellt zu werden?
Ja, aber nicht nur. Die Anspriiche
an Frauen sind generell sehr
hoch. Sie miissen fachlich kom-
petent sein und atemberaubend
~ schon. Dazusollten sieambesten
noch 15Jahre Auslandserfahrung
mitbringen und selbst erfolg-
reich Fuf3ball gespielt haben.
Sind diese Anforderungen der
Grund dafur, dass es immer
noch so wenige Frauen in der
Sportberichterstattung gibt?
Meines Erachtens liegt die Ursa-
che woanders: Bei den wirklich
wichtigen Positionen helfen die
Minner den Frauen lieberin den
Mantel als in ein Amt, das sie
selbst gerne hatten oder behal-
ten mochten.
Ist es nicht sehr einfach, die
Schuld nur bei den Mdnnern zu
suchen?
Es geht weniger um Schuldfra-
gen als um die Beobachtung,
dass bis heute kein Entscheider
im offentlich-rechtlichen Fern-
sehen zu der Einsicht gelangt ist,
dass Frauen in der Fufiballbe-
richterstattung einen Mehrwert
liefern konnten. Frauen werden
immer nur an mannlichen Maf3-
stiben gemessen. Sie einfach
mal mit weiblichen Sichtweisen
anders machen zu lassen und
neugierig darauf zu sein statt be-
fremdet — darum geht es.
Was genau machen Frauen
denn anders?
Ich glaube, dass Frauen eine
andere Sprache haben, dass sie
achtsamer andere Dinge bemer-
ken und wertschatzender in der
Kommunikation sein konnten:
Das heif3t: klarer in der Sache
und respektvoller im Umgang.
Ménner haben oft nur Fuf$ball
und Leistung im Auge. Frauen
konnen querdenkerischer und
vernetzender denken. Und sie
konnen es sich leisten, unkon-
ventioneller und mutiger zu
sein. Die Fallhohe ist geringer.

m Dieerste Frau: CarmenThomas,
geboren1946, moderierteab1973
als erste Frau das ,, Aktuelle Sport-
studio”imZDF. Berlihmt wurde sie
mit ihrem Versprecher ,Schalke
05".,,Charme allein reicht nicht!*,
titelte Bild damals. Heute arbeitet
Thomas als Moderationscoach.

m Die anderen Frauen: Nach
Thomas moderiertenin40Jahren

nur fiinf weitere Frauen das ,, Aktu-

elle Sportstudio”. Zwei davon ge-
meinsam. Noch ldnger dauéerte es
inder ARD. Erst 1999 moderierte
Anne Will als erste Frau die ARD-
Sportschau: Aufsie
folgten flinf
. weitere Mo-
deratorin-
nen.
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Katrin Miiller-Hohenstein, die Frau bei der Mannerveranstaltung WM Foto: imago

Endet das Anderssein nicht oft
im Klischee? Katrin Miiller-
Hohenstein, die als einzige Frau
prominent von der Weltmeis-
terschaft berichtet, muss sich
oft vorwerfen lassen, dass sie
sich zu sehr fiirs Menschliche
interessieren wiirde.

Katrin Miiller-Hohenstein ist ei-
ne wirklich kluge, fachlich ver-
sierte, charmante und auch noch
gut aussehende Journalistin. Fiir
viele Dinge, fiir die sie an der Ost-
see und jetzt in Brasilien geschol-
ten wird, kann sie gar nichts.
Wenn sie im Interview neben Po-
dolski die Beine ins Wasser bau-
meln lasst, dann sind das haufig
Einfalle aus der Regie. Die sagen:
,Jetzt mach mal was Lockereres.“
Es ist schwer, anderes zu wollen,
oder ofter Nein zu sagen, wenn
man nicht als zickig abgestem-
pelt werden will. Folge: der Vor-
wurf von draufien: ,Sie biedert
sich an.”

Beim Privatsender Sky gibt es
deutlich mehr Frauen als bei
den Offentlich-Rechtlichen. Ist

Sky also ein Vorbild fiir Eman-
zipation im Sportjournalis-
mus?

Nein, das ist vor allem gekonnte
Markenbildung. Sky hat erkannt,
dass es sich gut vermarktenlasst,
wenn man sagt, wir machen es
anders als die anderen.

Offnet es nicht trotzdem eine
Tiir fiir Frauen?

Ja klar. Sie haben die Offentlich-
Rechtlichen lange #berholt.
Denn sie miissen sich das mal
wegtun: Beim ZDF hat es bisher
in tiber 50 Jahren nur finf Frau-
enmodelle gegeben. Bei der ARD
ist die Lage noch schlimmer. Die
haben mit Anne Will erst 1999
die erste Frau rangelassen. Das
war 26 Jahre nach mir.

Als Sie 1973 zum ,Aktuellen
Sportstudio“ im ZDF kamen,
waren Sie die in Deutschland
erste Moderatorin einer Sport-
sendung. Wie kam es dazu?

Da ist ein Muster erkennbar:
Frauen diirfen gerne dann ran,
wenn der Schlagschatten eines
mannlichen Vorgingers den

Mannern zu grofd ist. Kalkula-
tion: Mal kurz 'ne Frau dran und
sich verbrennen lassen, und wie
erleichtert sind dann alle, wenn
mal wieder ein ordentlicher
Mann rankommt. So war das
auch bei Kohl und Merkel ur-
spriinglich vorgesehen. Ich war
im ZDF-Sportstudio eine Nach-
folgerin von Wim Thoelke, der
die Sendung von 1963 bis 1970
moderierte.

Wie sind Thre Kollegen Thnen
dann begegnet?

Es war eine paradoxe Situation.
Damals dachten alle, Frauen wa-
ren zartbesaitet. Dabei kam die
letzte Frauengeneration gerade
aus dem Krieg und hatte das
Land wiederaufgebaut. Trotz-
dem dauerten alte Klischees fort.
Frauen durften keine Kraftwor-
ter benutzen, sie durften nicht
mal langsam iiber die Strafie
gehen, ohne gleich fiir eine Bord-
steinschwalbe gehalten zu wer-
den. Doch mich konnten die
Mianner nicht einordnen. Ich
hatte kurze Haare, sah salopp
aus und hatte nichts Unterwiirfi-
ges.

Heute erinnert man sich vor
allem wegen eines einzigen Ver-
sprechers an Sie.

Klar, ,Schalke 05l Im Grunde
richtete sich die Bild-Kampagne,
die darauf folgte, aber nicht ge-
gen'mich. Ich war eigentlich nur
die Stellvertreterzielscheibe, die
ihren Kopf hinhalten musste. Ei-
gentlich ging das gegen einen
SPD-nahen Abteilungsleiter, der
einigen im CDU-gefiihrten ZDF
offenbar nicht passte.

Das Frauenbild hat sich in den
letzten vierzig Jahren grundle-
gend gewandelt. Brauchtes eine

Quote, damit die Frauen end-

lich auch bei den Fuf3ball-Grof3-
ereignissen ankommen?

Ja, wenn sich die Frauen nicht
von selbst melden, dann muss
man sie eben erzeugen. Journa-
lismus ist ein Handwerk, das
man erlernen kann. Und wenn
die Redaktionen wirklich ein In-
teresse an mehr Frauen hitten,
wiirden sie weibliche Talente
schon viel frither gezielt fordern.
Zum Beispiel indem sie Schiiler-
redaktionen aufbauen.

Was konnen Frauen dazu bei-
tragen?

Eine Chance ware, weibliche
Fuf3ballberichterstattung zu ei-
ner eigenen Marke zu entwickeln
—wofiresnattrlich interessierte
Sender brauchte. Das konnte im
Ubrigenauch positive Effekte fiir
die Einschaltquoten haben. Qua-
litativ neuartige Formen und We-
ge konnten neben den gewohn-
ten Ritualen zusitzlich neue
Manner und Frauen binden.




